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«ПОПУЛЯРНАЯ МЕХАНИКА» 
– ЭТО УНИКАЛЬНЫЙ ПРОЕКТ, 
КОТОРЫЙ РАССКАЗЫВАЕТ 
О ТОМ, КАК УСТРОЕН 
НАШ МИР

Журнал издается в России 
с 2002 года ИД Independent Media 
по лицензии американского 
ИД Hearst Communication, Inc.

Каждый день «Популярная механика» вдохновляет современных мужчин, 
стремящихся совершенствовать себя и жить активно. В то время, когда 
технологии не стоят на месте, мы рассказываем о научных открытиях, 
инновационных технологиях и последних разработках, сделанных  
по всему миру.

100 000 экз.Тираж
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РУБРИКИ  ЖУРНАЛА

Наука 
Последние достижения нау-
ки, передовые исследования 
и смелые прогнозы – обо 
всем этом мы рассказываем 
простым и ясным языком, 
позволяющим донести до 
читателей самую сложную 
информацию.

Автомобили 
Мы стараемся понять суть 
автомобиля, его устройство, 
идеологию и отличие от 
других. Нас не интересует 
количество бардачков и под-
стаканников, размер багаж-
ников и материал, которым 
обтянуты сиденья, поэтому 
наш подход к автомобилям 
отличается глубиной и не-
предвзятостью.

Технологии 
Технологии незаметно 
помогают нам всюду: дома, 
на работе, в автомобиле, ре-
сторане и кино. Оценить их 
роль в жизни помогает наш 
журнал.

Большая 
разборка 
В рубрике «Большая разбор-
ка» редакция разбирает тех-
нику и различные устройства 
до последнего винтика, для 
того чтобы дать читателям 
самую подробную информа-
цию о принципах их работы.

Оружие 
В «Популярной механике» 
любители оружия смогут 
найти все – от инструкции по 
изготовлению мощного сред-
невекового лука до схемы 
электромагнитной бомбы.

Стиль жизни 
Секреты успеха людей, 
шагающих в авангарде тех-
нического прогресса: ученые 
и спортсмены, изобретатели 
и космонавты, дизайнеры 
и инженеры мирового класса 
рассказывают о том, как они 
каждый день меняют нашу 
жизнь к лучшему.

Адреналин 
Новые модели мотоциклов, 
катеров, велосипедов, па-
рапланов, горных и водных 
лыж, принципы их устройст-
ва, современные материалы 
и технологии – обо всем 
этом сможет узнать читатель 
рубрики «Адреналин».

0 2



0 3

ОБЩИЙ ОХВАТ
ПРОЕКТА 

100 000

2 203 000

6 000 000

902 300

CRM

Социальные сети

Уникальных пользователей

Охват печатной версии
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АУДИТОРИЯ МУЖСКИХ 
ЖУРНАЛОВ (РОССИЯ)

По данным Mediascope. Survey: NRS –  Россия (16+). 
Май - Октябрь 2020.
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Maxim 1 129 900

Популярная механика 902 300

GQ 418 900

Esquire 246 500
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АУДИТОРИЯ МУЖСКИХ 
ЖУРНАЛОВ (МОСКВА)

По данным Mediascope. Survey: NRS –  Москва (16+). 
Май - Октябрь 2020.
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Maxim  251 700

Популярная механика 218 300

GQ 151 300

Esquire 107 700
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ДОЛЯ МУЖСКОЙ 
АУДИТОРИИ (РОССИЯ)

По данным Mediascope. Survey: NRS –  Россия (16+). 
Май - Октябрь 2020.
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Maxim 771 600

Популярная механика 736 300

GQ 262 900

Esquire 126 200
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СТРУКТУРА АУДИТОРИИ
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женщины           муж (16–19)          муж (20–24)         муж (25–34)         муж (35–44)          муж (45+)

49 3 5 20 12 11

37 13 12 21 10 7

32 1 5 23 20 19

18 1 7 20 23 31

GQ

Maxim

Esquire

Популярная механика

По данным Mediascope. Survey: NRS – Москва, Россия (16+). Май - Октябрь 2020.



ДОХОД

СТРУКТУРА АУДИТОРИИ
Печатной версии «Популярной механики»

СОЦИАЛЬНЫЙ 
СТАТУС

ПОЛ ПОЛ/ВОЗРАСТ

медиакит 2021

0 8

27%  Руководители 
29%  Специалисты 
10%  Служащие 
17%  Рабочие 
17%  Другие 

82%  Мужчины
18%  Женщины 

1%    Мужчины 16–19
7%    Мужчины 20–24 
20%  Мужчины 25–34 
23%  Мужчины 35–44 
31%  Мужчины 45+ 
18%  Женщины

50%  C, C+  
43%  В 
7%    Другие 
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ЭКСКЛЮЗИВНАЯ АУДИТОРИЯ

медиакит 2021

Эксклюзивная аудитория – это часть полугодовой аудитории, которая 
читает только это издание

GQ 65%

Популярная механика 75%

Maxim 69%

Esquire 55%
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ЛОЯЛЬНАЯ АУДИТОРИЯ
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Лояльная аудитория – это часть полугодовой аудитории, которая читает 
каждый или почти каждый номер.

Популярная механика 18%

Esquire 10%

GQ 17%

Maxim 11%
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ГЕОГРАФИЯ РАСПРОСТРАНЕНИЯ

Москва	 35,6%
Санкт-Петербург	 16,4%
Новосибирск	 8,8%
Екатеринбург	 3,2%
Челябинск	 2,7%
Воронеж	 2,4%
Владивосток	 1,7%
Казань	 1,7%
Хабаровск	 1,4%
Волгоград	 1,4%
Самара	 1,3%
Пермь	 1,3%
Чебоксары	 1,1%
Калининград	 1,0%
Тюмень	 0,9%

Нижний Новгород	 0,9%
Саратов	 0,9%
Ростов-на-Дону	 0,9%
Уфа	 0,7%
Краснодар	 0,7%
Пенза	 0,7%
Иркутск	 0,8%
Барнаул	 0,7%
Пятигорск	 0,2%
Сочи	 0,2%
Республика Беларусь	 2,7% 
Прибалтика	 1,8%
Республика Казахстан	 1,1%

Подписка	 6,1%
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100 000 экз.Тираж

35,6%  Москва
16,4%  Санкт-Петербург
48,0%  Регионы
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ТЕМЫ НОМЕРОВ

ФЕВРАЛЬ-МАРТ 
БОЛЬШОЙ ВОПРОС

Эксперты и ученые – об актуальных и до 
сих пор нерешенных вопросах. Стоит ли 
разрешать генную модификацию людей? 
Опасен ли искусственный интеллект? Есть 
ли польза от проектов по поиску внеземных 
цивилизаций? Все «за» и «против».

ИЮЛЬ-АВГУСТ  
ЯПОНСКИЙ НОМЕР

Самое главное спортивное событие года 
станет витриной новейших технологий. От 
медалей, изготовленных из переработанных 
материалов до дополненной реальности 
и прямых трансляций в сверхвысоком 
разрешении: что покажет Япония летом.

ДЕКАБРЬ
ФАЗОВЫЙ ПЕРЕХОД

В 2020-2021 гг. мир пережил невиданные уже сто лет события. Человечество никогда не 
будет прежним: общество изменилось, а с ними изменились и приоритеты развития. Как они 
повлияли на жизнь и куда развернули будущий прогресс? Подводим итоги.

АПРЕЛЬ 
ПОЛЕТУ ГАГАРИНА – 60 ЛЕТ

Космический юбилей. Как изменилась 
пилотируемая космонавтика за эти годы 
и что стоит ожидать в будущем. Планы по 
строительству базы на Луне, колонизация 
Марса – и дальше.

СЕНТЯБРЬ
ЭЛЕКТРИЧЕСКИЙ НОМЕР

Электроавтомобили, электросамолеты, 
электроряхты, электрокорабли и т.д. 

МАЙ-ИЮНЬ 
НОВОЕ В ОБРАЗОВАНИИ

Новые технологии в образовании. 
Дистанционное и другие форматы

НОЯБРЬ 
«ЗЕЛЕНЫЕ» ДОРОГИ

Транспорт будущего – необязательно 
скоростной, не всегда супермощный, но 
непременно экономичный и экологичный. 
Как меняется индустрия перевозок: 
электрические самолеты, беспилотные 
автомобили, суда на тяге ветра.

ОКТЯБРЬ 
ИСКУССТВЕННЫЙ ИНТЕЛЛЕКТ

Как искусственный интеллект изменит нашу 
жизнь и повлияет на разные сферы жизни 
- от транспорта и финансовых услуг до 
обучения детей и перевода устной речи. 
В подготовке номера будут использованы 
технологии ИИ.
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РАСЦЕНКИ НА 2021 ГОД*

ТИП	 СТОИМОСТЬ, РУБ.
Полосные позиции:
1/1 страницы                    	 627 000  
1/1 страницы в 1-й трети    	 652 800  
1/2 страницы                         	 370 000  
1/3 страницы                         	 310 000  
1/4 страницы                          	 260 000
1/64 (колонтитулы/лого)	 155 000
Спецпозиции 1/1 с рубрикой** 	 673 000 
2-я страница обложки	 816 000
3-я страница обложки	 656 500 
4-я страница обложки	 867 000

Разворотные позиции:
Обычный разворот	 1 180 000
Первый разворот	 1 428 000 
2-й, 3-й, 4-й развороты	 1 305 600
Разворот после рубрик**	 1 285 200 
Разворот в 1-й трети	 1 264 800  
Обложечный гейт-фолдер***	 1 509 600 
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* �Расценки не включают НДС 20%.
** Рубрики «Письмо главного редактора», 
«Содержание», «Письма читателей», 
«Вопрос-ответ», «Экспонат»,  «События»
*** Стоимость производства обложечного 
гейт-фолдера рассчитывается 
дополнительно).

СКИДКА ДЛЯ РЕКЛАМНЫХ 
АГЕНТСТВ: 10%.

НАЦЕНКА ЗА 
СПЕЦПОЗИЦИОНИРОВАНИЕ: 15%.

ПРОИЗВОДСТВО АДВЕРТОРИАЛ: 
10% ОТ БАЗОВОЙ РЕКЛАМНОЙ 
СТОИМОСТИ
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ГРАФИК ВЫХОДА В 2020 ГОДУ

БРОНИРОВАНИЕ
РЕКЛАМЫ

ПРОБНИКИ 
НА ТЕСТ

ПРЕДОСТАВЛЕНИЕ
МАКЕТА

НОМЕР 
В ПРОДАЖЕ

11/01/2021

08/02/2021

12/04/2021

04/05/2021

29/06/2021

16/08/2021

13/09/2021

11/10/2021

08/12/2021

18/01/2021

15/02/2021

19/04/2021

24/05/2021

19/07/2021

23/08/2021

20/09/2021

18/10/2021

15/12/2021

19/01/2021

16/02/2021

20/04/2021

25/05/2021

20/07/2021

24/08/2021

21/09/2021

19/10/2021

17/12/2021

16/02/2021

16/03/2021

18/05/2021

22/06/2021

17/08/2021

21/09/2021

19/10/2021

16/11/2021

18/01/2022

Февраль-Март

Апрель

Май-Июнь

Июль-Август

Сентябрь

Октябрь

Ноябрь

Декабрь-Январь

Февраль
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POPMECH.RU
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55%

40%

Средний доход

70%Читатели сайта 
(мужчины)

6 000 000Уникальные пользователи

Доход выше среднего
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POPMECH.RU
Возрастные группы мужской аудитории посетителей сайта POPMECH.RU

Источник: Google Analytics.
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35–44 23% 

45–54 18%

25–34 24%

18–24 9%

55–64 15%

65+ 11%
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СОЦИАЛЬНЫЕ СЕТИ

1 012 000

460 000

319 000

302 000

110 000 
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МАРКЕТИНГ

Рекламные и PR-кампании.

Сотрудничество с популярными телеканалами, 
радиостанциями и интернет-ресурсами.

Поддержка и участие в тематических фестивалях, 
выставках и городских событиях. 

ПРОВЕДЕНИЕ АКТИВНОСТЕЙ И МАСТЕР-КЛАССОВ НА СОБСТВЕННЫХ 
ПЛОЩАДКАХ В РАМКАХ МЕРОПРИЯТИЙ С ПРИВЛЕЧЕНИЕМ 
ПАРТНЕРОВ И ЭКСПЕРТОВ В РАЗЛИЧНЫХ ОБЛАСТЯХ.
 
Проекты для читателей в журнале и на сайте: 
розыгрыши призов, акции, конкурсы.
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КОНТАКТЫ

WWW.POPMECH.RU
РОССИЯ, МОСКВА, БОЛЬШОЙ САВВИНСКИЙ ПЕР.,  

ДОМ 12, СТР. 6; +7 (495) 252 09 99

Отдел рекламы 
(журнал) 
Директор по рекламе
Светлана Кадыкова
s.kadykova@imedia.ru

Директор по рекламе
ключевых клиентов
Евгения Зюбина 
e.zyubina@imedia.ru

Старший менеджер  
по рекламе
Елена Томилина 
e.tomilina@imedia.ru

Отдел рекламы 
(сайт) 
Директор по продаже 
интернет-проектов
Константин Кузнецов
k.kuznetsov@imedia.ru 

Старший менеджер по про-
дажам интернет-проектов 
Антон Журков
a.zhurkov@imedia.ru

Отдел 
маркетинга 
Директор 
по маркетингу и PR
Мария Бельмесова
m.belmesova@imedia.ru

Издатель 
Маргарита Тырина
m.tyrina@imedia.ru
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